
Имейл маркетингът през 2021 г.:

статистика, която ще Ви накара 

да се замислите
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+140%



1. Искайте имейл на повече места

2. Правилен стимул

3. Тествайте



1. Искайте имейл на повече места

2. Правилен стимул

3. Тествайте

+83.75

%



1. Нюзлетър (периодично) & Broadcast (еднократно)

2. Поредица от имейли (последователно във времето)

3. Транзакционен (поръчка, забравена парола)

4. Автоматизиран имейл (по определени правила)

Типове имейли:
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Добри практики:

1. Постоянни тестове за Тема/ Subject

2. Sender тестове предимно в началото

3. Follow-up към хората, които не са отговорили

4. Честота на изпращане – винаги, когато има повод!

5. По-къси теми заради смартфоните (iPhone = 30)

6. Припокриване на тема/ текст 

7. Линк в първата 1/3 от иемйла

8. Повече от един линк за едно и също съдържание

9. Не разказвайте всичко в имейла – искате клик!



Честота:



Тестове:



Лоши практики:

Below the fold

Тема:

Rest in peace in Zanzibar



Лоши практики:

Тема:

Rest in peace in Zanzibar



Не забравяйте крайната цел!



Благодаря!

Hristo.Radichev@mediaposthitmail.bg

+359 885 360 715

https://bit.ly/email-checklist-mhm
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