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Специфични 
канали за 
популяризиране 
на бранда и 
р а б о т а  
с  и н ф л у е н с ъ р и



 Поколенията и
социалните мрежи



Къде са вашите клиенти?
G E N E R A T I O N  Z  ( U P  T O  2 4 ) :  8 1 %
I N S T A G R A M  &  Y O U T U B E  &  T I K  T O K ,
7 8 %   B R A N D  A W A R E N E S S

Millenials (up to 40): Facebook & Youtube &
Instagram, FRIENDS, NEWS, BRANDS

G E N E R A T I O N  X  ( U P  T O  5 6 ) :  F A C E B O O K  &
Y O U T U B E ,  P R E M I U M  &  L O Y A L ,
E D U C A T I O N ,  V I D E O S

Boomers (57+): Facebook & Google, 40%
ARE SOCIAL, 20% SOCIAL BUYING



Защо Instagram?
24-44,  ЖЕНИ,  ГОЛЕМИ ГРАДОВЕ
LIFESTYLE,  FASHION,  SOCIAL COMMERCE

КРАСИВИ
СНИМКИ

 

КОНТРОЛ НА
ФИЙДА

ИНФЛУЕНСЪРИ



Как да популяризираш
бранда си в Instagram

НЕ ПРОДАВАЙ! ВЪЛНУВАЙ, ИНФОРМИРАЙ, РАЗКАЗВАЙ ИСТОРИИ :) 



10 съвета за Instagram
БИЗНЕС АКАУНТ
ИЗБОР НА КОМУНИКАЦИЯ
ЧЕСТО ПУБЛИКУВАНЕ 
ONLINE SHOP
REELS & VIDEO
ЧУЖДО СЪДЪРЖАНИЕ 
ПОСТОВЕ ЗА ЗАПАЗВАНЕ
ВСИЧКИ СТИКЕРИ И ОПЦИИ
GIVEAWAY & UGC
INFLUENCERS & BRAND
AMBASSADORS
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Работа с инфлуенсъри
ИЗБОР НА КАНАЛИ & ПРОФИЛИ

ПЛАТЕНИ ИЛИ БАРТЕР

PR ПРАТКИ - КАК

МАЛКИ ЕВТИНИ ИЛИ СКЪПИ ГОЛЕМИ

ОБЩНОСТ ОТ ИНФЛУЕНСЪРИ:

1.

2.

3.

4.

5.

- РЕДОВНИ ПРАТКИ

- МАЛКИ СЪБИТИЯ

- ИЗНЕНАДИ ЗА ПРАЗНИЦИТЕ ИМ

- СПОДЕЛЯНЕ НА ТЕХНИ ПОСТИЖЕНИЯ

6. ПРЕВРЪЩАНЕ В BRAND AMBASSADORS



4  стъпки при работа с
инфлуенсъри за първи път

И З Б О Р  И  К О Н Т А К Т  П Р Е З  М Е Й Л

условия : цени, дати, основно
послание, вид публикации, начин на
плащане, статистики

П О  В Р Е М Е  Н А  П У Б Л И К У В А Н Е  -
К А К  С Е  Д Ъ Р Ж И  И  К А К В О  С Е
С Л У Ч В А  С  П О С Т О В Е Т Е

статистки след публикации и
анализ + следващ избор



2022 - какво да очакваме
FACEBOOK  НЯМА ДА УМРЕ - METAVERS, NEW BUSINESS TOOLS

FOR ADS & SHOPPING, BRAND OPTIONS, EVENTS

SOCIAL COMMERCE И ДИРЕКТНИ ПРОДАЖБИ

LIVE SHOPPING В СОЦИАЛНИТЕ МРЕЖИ

ВИДЕОТО ЩЕ Е ОЩЕ ПО-ТЪРСЕНО И ГЛЕДАНО

БЮДЖЕТИТЕ ЗА РЕКЛАМА ЩЕ СЕ ВДИГАТ + ТЕЗИ ЗА

ИНФЛУЕНСЪР МАРКЕТИНГ

 КАУЗИ И АНГАЖИМЕНТ НА БРАНДА С ВАЖНИ СОЦИАЛНИ ТЕМИ

ЩЕ НОСИ ПРИХОДИ

AUDIO & NFT ЩЕ СЕ РАЗВИВАТ

ECOMMERCE ЩЕ Е ФОКУС ЗА INSTAGRAM

 TIK TOK & PINTEREST ЩЕ НИ ИЗНЕНАДВАТ ОЩЕ ПОВЕЧЕ
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10. ПОСТОЯННСТВОТО И ЛИЧНИЯТ ПОДХОД ЩЕ НОСИ ПРИХОДИ
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Защо хората гледат
видео?

ЗА РАЗВЛЕЧЕНИЕ И ЗАБАВЛЕНИЕ
 

ЗА ДА УЧАТ НОВИ НЕЩА
 



ВТОРАТА ПО ГОЛЕМИНА ТЪРСАЧКА
В СВЕТА

2 МИЛИАРДА РЕГИСТРИРАНИ
ПОТРЕБИТЕЛИ НА МЕСЕЦ

МИЛИАРД ЧАСА ГЛЕДАНО
СЪДЪРЖАНИЕ ВСЕКИ ДЕН

Защо YOUTUBE?
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Кой всъщност е в YOUTUBE?

77% ОТ ПОТРЕБИТЕЛИТЕ СА

МЕЖДУ 15-25 ГОДИНИ

59% ОТ ПОТРЕБИТЕЛИТЕ В

YOUTUBE СА МЪЖЕ

32% ОТ ТЕЗИ МЪЖЕ СА МЕЖДУ

25 И 34 ГОД.



Какво прави в youtube?

82% гледат видео за развлечение
 

18% следват големи брандове и компании
 

7% учат нови умения



Съдържание заYOUTUBE?

     Защо? 
 

С какво?
 

       Как?



Ключови елементи на
съдържанието в YouTube

КАЧЕСТВЕНА КАРТИНА

КАЧЕСТВЕН ЗВУК

КАЧЕСТВЕНО СЪДЪРЖАНИЕ
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ВАЖНО: НЕ ГЛЕДАЙТЕ ЦИФРИТЕ ВЕДНАГА
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Защо YOUTUBE?
 



Популяризиране на бранда в clubhouse

АУДИОТО Е НОВОТО СЕКСИ

БЪДИ В CLUBHOUSE, АКО МОЖЕШ ДА ГОВОРИШ ДОБРЕ

СЛУШАЙ И СЕ УЧИ

УПРАВЛЯВАЙ КЛУБ ПО ИНТЕРЕСИ

ОРГАНИЗИРАЙ РЕДОВНО СТАИ

НАМЕРИ КЛЮЧОВИ ФИГУРИ В БГ CLUBHOUSE



Популяризиране на бранда в clubhouse

СПОДЕЛЯЙ СТАИТЕ СИ В ДРУГИ МРЕЖИ

ВИНАГИ ДОБАВЯЙ СТОЙНОСТ С

 ИНФОРМАЦИЯ И ЕКСПЕРТИЗА

НЕ ПРОДАВАЙ ДИРЕКТНО

ИЗГРАЖДАЙ БРАНД С ЕМОЦИИ

НЕ ПРОДАВАЙ ДИРЕКТНО

НАМЕРИ ПАРТНЬОРИ И СЪМИШЛЕНИЦИ
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Специфични 
канали за 
популяризиране 
на бранда


